Inhalte und Medien
Aufgaben 6.5 A-D

© Fit fur die Geschaftsfihrung
Harald Eichsteller & Michael Lorenz




Kontext
Inhalten & Stories
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Core Story im Mittelpunkt

... mit dem Content Radar funktional
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Content Marketing Strategie

.. nach dem FISH-Modell

Inbound Content
(optional nach Bedarf)

4= » Hero Content
(ca 5 bis 10 %)

Follow Content @ m  Search Content
ca. 40 bis 50 %) (ca. 40 bis 50 %)
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Content Marketing Strategie

Eignung von ...
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Medium Protagonisten Producern
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8 CO n te n t M a r kEt i n g Type n scompler.com/acht-content-marketing-typen/
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“Jetzt sind Sie
am Zug!”

© Fit fur die Geschaftsfuhrung
Harald Eichsteller & Michael Lorenz




